
Économie 5
Vendredi 24 Juin 2016

Avec moins d’alcool et de calo-
ries que la « Régab classique», ce
nouveau produit a été officielle-
ment lancé le 22 juin. Entretien
avec Cédric Rekoula, directeur
commercial adjoint de la So-
braga.

L’Union. Pouvez-vous nous pré-
senter votre nouveau produit ?
-Cédric RÉKOULA : c’est un plaisir
pour nous de vous présenter notre
nouveau produit : la Régab Bleue !
Cela fait plusieurs mois que nous
travaillons avec beaucoup d’énergie
sur ce produit, et nous sommes très
fiers de pouvoir aujourd’hui le pro-
poser à tous les consommateurs. La

Régab bleue, c’est le pari de conser-
ver toute la saveur et le goût inimi-
table de la Régab, en y ajoutant une
touche de légèreté ! C’est un pari
réussi, car les études préalables et
les premières dégustations ont ren-
contré un franc succès.

Mais quelles sont les raisons qui
ont poussé la Sobraga à élaborer
ce nouveau produit ? 
-Vous savez, nous sommes sur un
marché très dynamique. L’offre et la
demande évoluent en permanence,
et nous devons nous arrimer à ces
changements continuellement. La
mission de la Société des brasseries
du Gabon est de proposer aux
consommateurs une gamme tou-
jours plus large et diversifiée. C’est
vrai qu’au Gabon, nous avons une
relation forte avec nos marques, no-
tamment la Régab à laquelle les
consommateurs sont très attachés.
Mais nous devons faire évoluer nos

marques et les adapter aux nou-
veaux besoins. Beaucoup apprécient
le goût et la saveur de la Régab,
mais sont parfois réticents à sa
force. Nous avons donc pensé à eux,
en parvenant à conserver toutes les
caractéristiques de la Régab tradi-
tionnelle, mais en y ajoutant une
touche de légèreté. C’est-à-dire
qu’elle présente un taux d’alcool un
peu moins élevé, qui chiffre 3,9%,
contre 4,5% pour la Regab clas-
sique. Vous savez, c’est une ten-
dance qui est déjà très en vogue à
l’international. De plus en plus, les
consommateurs souhaitent bénéfi-
cier du plaisir incomparable d’une
bonne bière fraîche, mais en faisant
attention à leur ligne et à leur santé.
Ceux qui ont ce souci doivent pou-
voir déguster leur bière préférée
sans complexes ! La Régab Bleue,
c’est le plaisir intact d’une Régab
bien fraîche, mais avec moins d’al-
cool, et moins de calories.

Qu’est-ce qu’il y a de « bleu »
dans cette Régab ?
-Nous avons trouvé que cette cou-
leur reflétait le mieux la « légèreté »
dont nous souhaitions entourer
l’identité de ce nouveau produit.
Bleu comme un ciel sans nuages,
bleu comme l’Ogooué, calme et ma-
jestueux. La couleur bleue nous
évoque ce sentiment de pureté et de
légèreté, et c’est exactement dans
cet état d’esprit que nous avons éla-
boré cette nouvelle Régab.
Cette nouvelle bière sera-t-elle

également produite en bouteille
de verre ?
-Pour l’instant, nous la proposons
aux consommateurs dans son for-
mat le plus pratique, la canette de
50cl. Si elle entre dans les mœurs et
que les consommateurs l’apprécient
comme nous l’apprécions nous-
mêmes, nous saurons comme tou-
jours nous adapter à la demande du
marché et nous la proposerons éga-
lement en bouteille. C’est justement
notre force et la raison de nos rela-
tions si fortes avec nos consomma-
teurs : nous sommes toujours à
l’écoute des besoins du marché.  

Sobraga lance la Régab " bleue "
Consommation

Propos recueillis par
Maxime Serge MIHINDOU
Libreville/Gabon

Le directeur commercial adjoint de Sobraga, Cédric Rékoula
lors de notre entretien. Photo de droite : Le nouvel emballage

''bleu'' de la Regab en canette.
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ILS ne sont plus que 25 à concou-rir pour tenter de remporter undes 7 Awards mis en jeu lors de lafinale du Grand prix de l'Excel-lence, prévue du 24 au 26 juin2016 à l’école internationaleRuban Vert. Pour arriver à cette étape, le co-mité de sélection a reçu chaque

candidat durant 45 minutes, pourune présentation orale de son pro-jet. Business model, stratégie dedéveloppement ou création d’em-plois, aucun des aspects impor-tants nécessaires au bondéveloppement et à la viabilitéd’une entreprise n'a été négligé.Les candidats, de leur côté, ont dûfaire preuve d’une maîtrise de soisans faille et d’une connaissanceparfaite de leur projet, pour fran-chir cette étape.Sur les 25 jeunes finalistes, 12 sont

des porteurs de projets de la caté-gorie Espoir et 2 sont issus de lacatégorie Action (entreprises déjàexistantes). Seuls 2 d’entre euxtenteront de remporter le prix dumeilleur projet Can-2017. 8 sont toujours en lice pour rem-porter le prix du meilleur projetnumérique. Ce qui révèle l’essor dunumérique au Gabon. Et seul 1jeune vivant à l'étranger tentera deremporter le prix du meilleur pro-jet de la diaspora. Pour cela, il luifaudra cumuler le nombre de

points requis et être parmi lesmeilleurs.Notez qu’étape après étape, labonne nouvelle se pérennise,puisque parmi les 25 finalistes, 6sont des filles, prouvant à nouveaul’intérêt féminin à une carrière en-trepreneuriale. 5 finalistes vien-nent de provinces (Lambaréné,Port-Gentil et Oyem).Pour espérer figurer parmi les 7lauréats le 30 juin prochain lors dela prestigieuse soirée des Awards,les  participants seront coachés par
une professionnelle et devront ànouveau se surpasser afin deconvaincre désormais le jury offi-ciel du Grand prix de l’Excellence.Les résultats finaux seront annon-cés lors de ladite soirée.

Les finalistes connus 
Deuxième édition du Grand prix de l'Excellence 

Willy NDONG
Libreville/Gabon 

Les lauréats du Grand prix
de l'Excellence seront 
récompensés le 30 juin

prochain à Libreville.
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