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Congreés, soirées de gala,
fesftivals, salons profession-
nels, renconfres sporfives,
petifs-déjeuners d'enire-
prise, séminaires ... c'est le
chargé de projef événe-
mentiel qui congoif ef réa-
lise ces opérafions de
communicafion pour son
enfreprise ou pour un
client.

L. n'est pas souvent trés en
vue. Et pourtant, c'est de
lui que dépend en partie la
réussite d'un événement.
Conventions, assemblées
annuelles, colloques, inau-
gurations... C’estla respon-
sabilité du chef de projet
événementiel d’imaginer,
puis d’organiser une mani-
festation de bout en bout.
Selon le cahier des charges
défini avec son client, il
cherche  d’abord un
concept original pour mar-
quer les esprits. S'il s’agit
d’une entreprise, le chef de
projet devra intégrer par-
faitement les objectifs de
son client et sa culture
d’entreprise. Et lui faire
une proposition compati-
ble avec son budget.

Josesin v oppoitissl

En agence de communica-
tion, le chargé de projet
événementiel concoit
I'événement qui répondra
le mieux a la demande d'un
client. Il négocie avec lui le
budget de 1'opération. Si le
client veut un événement
spectaculaire, il doit alors
trouver l'idée originale qui
retiendra son attention.
En entreprise, son quoti-
dien est plutdt d'organiser
des colloques, des sémi-
naires, des sorties de
groupes, etc.

Suivre le budget et pilo-
ter la logistique*

Ce professionnel élabore le
planning des actions a
mener et suit le budget. Il
gére et organise sur le ter-
rain toute la logistique du
projet : installation, agen-
cement de l'espace, trans-
port de matériel, etc. Il
rédige les supports de
communication (commu-
niqués de presse, invita-
tions, programmes...).
choisit les prestataires, les
fournisseurs, les interve-
nants (traiteurs, camera-
men, artistes,
techniciens...). Au quoti-
dien, il fait face a des impé-
ratifs divers (location de
salles, de voitures, réserva-
tion d'hotels, conférences
de presse).

Une routine que connait
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Bénédicte Avomo, chef de projet événementiel a

Icon Prod.

bien Bénédicte Avomo, qui
exerce ce métier dans une
agence de communication
de la place. Vétue d'un
Jean, d’un tee-shirt et des
ballerines, sa tenue favo-
rite, la jeune dame, l'air
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pressé, se confie : "C'est
plus pratique surtout pour
nous qui passons beaucoup
de temps sur le terrain.
Quand j'ai un événement a
organiser, je commence le
plus souvent a 4 heures. Je

plamﬁe les activités de la
journée en fonction du bud-
get et du cahier de charges
du client. Puis, j'envoie des
mails a mes supérieurs, aux
collaborateurs et aux diffé-
rents prestataires. Je dois
m'assurer a chaque étape
que le travail est fait, que la
logistique est préte pour ne
pas étre surprise au dernier
moment.”

Si les projets different, elle
sait qu'il faut que le rendu
de I'événement soit impec-
cable. Et surtout adapté a
la vision de chaque client.
L'image de l'entreprise ou
de l'agence en dépend. Il
faut donc étre rigoureus,
prévoyant, penser au
moindre détail. Au-delade
la coordination, le chargé
de projet événementiel
doit faire preuve de créati-
vité et d'originalité dans
ses propositions, pour re-
tenir l'attention de son
client et pour marquer les
esprits lors de 1'événe-
ment. A cela s'ajoute la
réactivité et le sens de la

débrouillardise, surtout
lorsqu'il doit gérer un petit
budget.

Pression et stress*

De solides qualités rédac-
tionnelles sont aussi pri-
mordiales car il est
responsable de la commu-
nication autour de 1'événe-
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ment. " Le plus difficile ce
sont les imprévus comme la
sono qui arrive en retard ou
les clients qui changent
d'avis tout le temps et par-
fois au dernier moment. Si
vous n'avez pas le sens du
relationnel et ne savez pas
garder votre sang froid, il
vous sera difficile de résister
au stress. Ce qui n'est pas
une bonne chose parce
qu'un chef de projet doit
trouver des solutions méme
en situation de pression”,
partage Bénédicte.

Les formations qui ménent
au métier de chef de projet
événementiel ne man-
quent pas. De bac+3 a
bac+5, les profils de ces
professionnels sont trés
variés. Les diplomes des
écoles de management,
avec option communica-
tion, sont appréciés. Des
masters en gestion événe-
mentielle ou en communi-
cation, constituent aussi
une bonne formation pour
devenir chef de projet évé-
nementiel. Au Gabon, cer-
tains chefs de projet ont
appris le métier sur le tas
et sont fiers de leurs par-
cours.

Si vous aimez le relation-
nel, les challenges et si
vous pouvez travailler sous
pression, alors ce métier
est fait pour vous !
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