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LA société Oilibya, spécia-lisée dans la distributiondes produits pétroliers, aorganisé mercredi dernierses Journées industriellesdont l'objectif était de faireconnaître la société et sesdifférents produits à laclientèle. Sous le thème ''Quelles so-
lutions commerciales et lo-
gistiques au service du
développement industriel
du Gabon'', les responsa-bles de Oilibya se sont féli-cités des réponsesapportées par leur entre-prise pour résoudre les be-soins en distribution decarburants et de lubri-fiants. Pour Donald Eme-rant, directeur généralGabon de la société, réussirc’est chercher les pro-blèmes pour les résoudre.

Comme quoi, la satisfac-tion du client est au cœurde leur métier. Il était doncquestion, au cours de cettejournée commerciale et in-dustrielle, de partager auxpartenaires et aux popula-tions, les moyens disponi-bles pour l’entretien deleurs divers équipements.Ainsi, Oilibya propose à saclientèle une large gammede lubrifiants pour des sec-

teurs aussi variés que lemaritime, l'aéronautique etl'industriel. « En plus de ses
propres produits, Oilibya est
le représentant officiel au
Gabon de Mobil, leader
mondial dans la lubrifica-
tion», précise le directeurcommercial, Euloge Mous-savou.S'agissant des carburants,la société propose déjàdans certaines de ses sta-

tions-service, un gas-oilcentrifugé. C’est-à-dire unproduit dont la concentra-tion en contaminants a étéréduite. « Ce qui va assurer
la durabilité de vos sys-
tèmes d’injection», a encoreindiqué M. Moussavou.Oilibya dispose aussi d'unemballage, une bouteille degaz en composite qu'elleveut introduire au Gabon.Plus légère et garantissant

plus de sécurité ainsiqu'une longue période devie, la bouteille compositede Oilibya n’explose pas encas d'exposition à une fortechaleur. « Contrairement à
celle en acier, elle fond sous
l’effet d’une chaleur ac-
crue'», affirme M. Emerant. En termes de perspectives,un partenariat à venir, avecKFC, la chaîne alimentaireaméricaine de poulet, en-

tend rendre plus convivialeles stations-service de l'en-treprise. Oilibya disposeaussi d'une carte carbu-rant. « Elle permet sans
cash, de venir dans nos sta-
tions et de s'approvisionner
et de venir payer après ou
avant», a-t-il encore dé-claré. La rencontre de mercredis'inscrivait donc dans unedémarche commercialenormale des ''4 P'' du mar-keting : Produit, Place,Price, Promotion (produit,lieu de distribution, prix,promotion). La boîte estégalement préoccupée parla protection de l'environ-nement. Lybia oil Gabon provientdu rachat de la sociétéMobil oil Gabon S.A, filialedu groupe ExxonMobil, parle groupe Tamoul AfricaLtd, puis Lybia oil holdingLtd en décembre 2016. Elleest présente dans 18 paysainsi qu'au Gabon depuisles années 50.

Une démarche de marketing des "4 P" 
Hydrocarbures/Journées industrielles de Oilibya
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Donald Emerant, DG de Oilibya.
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Une vue des différents partenaires conviés aux 
Journées industrielles de la société.
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LE Re-Ndama de Librevillea servi de cadre à l'atelierde formation sur lesHautes valeurs de conser-vation (HVC), les Hautsstocks de carbone (HSC) etle Consentement libre in-forme préalable (CLIP).Celui-ci visait à renforcerles capacités de toutes lesparties prenantes sur lesnotions simples auxconcepts des HVC, HSC etCLIP. Et s'est focalisé surl'identification, la gestionet le suivi des HVC/HSC etsur le bien fondé du CLIP. 

Durant trois jours, cet ate-lier qui regroupait le per-sonnel technique desentreprises de productiond'huile de palme, les repré-sentants des administra-tions et des ministères dela Forêt, de l'Environne-ment et de l'Agriculture,des organisation de la so-ciété civile, des cabinetsd'études, de la foresteriecommunautaire et de l'hé-véaculture a mis sur lesétudes de cas concrets etdes conseils pratiques queles entreprises peuventmettre en œuvre sur le ter-rain. Par ailleurs, les lignesdirectrices pratiques decette formation ont permisd'apporter aux partici-pants des exemples et des

outils pour appuyer le dé-veloppement et la mise enœuvre des plans de gestionet de suivi des HVC et HSC.Conformément aux exi-gences des normes tellesque la Table ronde pourl'huile de palme, de la fo-resterie et de l'hévéacul-ture. Pour le responsable duvolet business et biodiver-sité du l'ONG WWF-Gabon,Eugène Ndong Ndou-toume, le Gabon a adhéré àl'initiative huile de palmedurable en Afrique en no-vembre 2016. Et en sep-tembre 2017, un atelier aété organisé et neuf prin-cipes ont été validés pourréguler la productiond'huile de palme au Gabon. 

Renforcer les capacités des acteurs sur les concepts
WWF/Atelier de formation sur les hautes valeurs de conservation

JM
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Les projets de plan d'ac-tions nationales et de plate-forme ont été élaborés.Dans ce cadre, les partiesprenantes ont convenu
d'un renforcement des ca-pacités sur les notions quisont utilisées par les ac-teurs de la conservation,des industries d'huile de

palme et ceux des conces-sions forestières, en vued'être au même niveau decompréhension du proces-sus.

Les responsables des cabinets d'études...Ph
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…et ceux de la société civile ont pris une part active à l'atelier.
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