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FRANCE : WISH, SITE DE VENTE
EN LIGNE, VA DISPARAITRE DES
MOTEURS DE RECHERCHE

Les services francais de la répres-
sion des fraudes ont demandeé
le déréférencement de la plate-
forme, dont U'application ne sera
plus disponible, pour vente de pro-
duits non conformes et dangereux.
Apres une enquéte de la Direction
générale de la concurrence, de la
consommation et de la répression
des fraudes (DGCCRF) de France, le
site et l'application Wish devraient
disparaitre des grands moteurs de
recherche, comme Google, et des
magasins d'application. La confor-
mité et la sécurité de tres nom-
breux produits mis en ligne par la
plate-forme sont mises en cause.

LE FORUM ECONOMIOUE
MONDIAL DE DAVOS " EST

REPURTE '

L'édition 2021 du World Economic
Forum (WEF), qui devait avoir lieu
du 26 au 29 janvier a Davos, est
annulée pour cause de Covid-19.
Si la situation sanitaire le permet,
chefs d'Etat, décideurs économiques
et représentants de la société ci-
vile se retrouveraient a l'été 2021
dans un lieu qui reste a détermi-
ner. En janvier, les dirigeants in-
ternationaux pourront néanmoins
échanger de facon virtuelle dans
le cadre des "Dialogues de Davos'.

PRESIDENCE FRANGAISE DE
L'UE DEUX ONG ALERTENT
CONTRE LINFLUENCE DES
LOBBIES

L'ONG Corporate Europe Obser-
vatory (CEO) et 'Observatoire des
multinationales, un site d'inves-
tigation marqué a gauche, qui se
Concoit contre uN contre-pouvoir, a
publié hier lundi 20 décembre, un
rapport de 58 pages sur les liens
entre le gouvernement francais et
les grandes entreprises. Ces deux
organisations sentinelles des in-
teractions public-privé mettent en
garde contre des " liaisons dange-
reuses " Ils redoutent l'intrusion
d'intéréts privés dans la décision
publiqgue a Bruxelles, alors que
vont se négocier, en 2022, " plu-
sieurs législations cruciales pour
'avenir de U'Europe ', avec, a la clé,
d'importants financements publics.

E-commerce : premiéres analyses d'experts sur les
tendances 2022

Innocent M'BADOUMA
Libreville/Gabon

N matiere d' E-commerce,
Eé quoi faut-il s'attendre

en 2022 ? Kantar, leader
mondial de l'analyse des bases
de données, donne les premiéres
grandes tendances a anticiper
pour 2022. D'abord, de nou-
velles transformations sur le
marché du streaming — qui res-
tera le plus dynamique de ce
secteur.
Selon Kantar, les propriétaires
de contenus et les producteurs
pourraient obtenir des droits de
négociation plus élevés qu'au-
paravant. Les plateformes liées
au sport et a le-sport devraient
se démocratiser. Le regroupe-
ment des plateformes pour-
rait, lui, se poursuivre. Ensuite,
l'e-commerce devrait vivre un "
remodelage ", les médias et les
annonceurs profitant du sursis
accordé par Google sur la fin des
cookies tiers pour expérimenter
de nouvelles approches - Kan-
tar parle méme d’un " sérieux
recalibrage ". " Les marques
et les agences expérimentent
des stratégies hybrides qui res-
pectent pleinement la vie privée,
en mélangeant délibérément
leurs propres données consom-
mateurs avec des sources basées
sur des panels et d'autres don-
nées tierces de haute qualité - et
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Les belles promesses des analyses du site Kantar.

entiérement consenties — telles
que les données socio-écono-
miques, les comportements
d'achat antérieurs, les attitudes
envers d'autres marques, etc. ",
releve Kantar.

Quatrieme grande tendance
pour 2022 ? Une " nouvelle ap-
proche des données ", lesquelles
deviendront " une préoccupation
grandissante pour les spécialistes
du marketing ". Ce sont les en-
treprises les plus ambitieuses

en la matiére qui réussiront le
mieux a tisser une nouvelle re-
lation avec les consommateurs. "
Elles enrichiront la planification
comportementale par des su-
perpositions et des affinements
attitudinaux, et développeront
de nouvelles méthodologies
pour pallier le manque de veille
concurrentielle, explique Kantar.
Tout cela dans le but de dévelop-
per la vision la plus complete
possible des consommateurs".

Enfin, crise sanitaire oblige,
Kantar anticipe un remanie-
ment des comportements des
consommateurs et des attentes
de ces derniers. Commodité,
valeur, durabilité et innovation
seront ainsi particuliérement
recherchées par les acheteurs.

Que retenir donc de I'année 2022
vue par Kantar ? Tout simple-
ment qu'elle sera, pour le secteur
des médias, a la fois une année
de transition et d’innovation.

Portails commerciaux

LA FEVAD LANCE SON GRAND PRIX FAVOR'I| E-COMMERCE 2022

GMNN
Libreville/Gabon

A Fédération du e-commerce

et de la vente a distance (Fe-

vad) de France vient de lancer
la 15eme édition du Grand prix fa-
vor'l e-commerce 2022. Le concours
aura lieu le 10 février prochain.
Chaque année depuis 2007, le
Grand Prix Favor’i e-commerce
récompense lexcellence dans
le-commerce. Les trophées sont
décernés par un grand jury (Favor’i
du Jury) et par un vote des inter-
nautes (Favor’i des Internautes). Les
jeunes pousses avaient jusquau 20
décembre pour remettre leur dossier

de candidature. Elles doivent pour
cela avoir moins de 7 ans, un chiffre
daffaires d'un minimum 300 000
euros (196,5 millions de francs) et
un capital détenu au moins a 50%
par le créateur de lentreprise.

Le vainqueur sera récompensé par
plusieurs semaines despaces pu-
blicitaires sur BEM Business TV
et Radio. Les trois finalistes de la
catégorie bénéficieront dun an d'ad-
hésion gratuite a la Faved.

La Fédération du e-commerce et
de la vente a distance fédére au-
jourd’hui plus de 750 entreprises.
Elle est [organisation représentative
du secteur du commerce électro-
nique et de la vente a distance.
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